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Zatgcznik Nr 1 do Uchwaty Nr X11/140/15
Rady Miejskiej w Ustrzykach Dolnych
z dnia 19 pazdziernika 2015 .

STATUT

Bieszczadzkiego Centrum Turystyki i Promocji w Ustrzykach Dolnych

Postanowienia ogdine

Art. 1.
Bieszczadzkie Centrum Turystyki i Promocji w Ustrzykach Dolnych, dalej jako
,centrum”, jest samodzielng jednostkg budzetowg Gminy Ustrzyki Dolne.
Siedziba Centrum miesci sie w Ustrzykach Dolnych, a terenem dziatania Centrum
jest Gmina Ustrzyki Dolne.
Centrum moze uzywac skrotu: ,BCTIiP”.

Art. 2.

Centrum dziata w szczegdlnosci na podstawie:

1.

ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (tekst jedn. Dz. U.
z 2013 r., poz. 885 ze zm.),

ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o0 samorzgdzie gminnym (tekst jedn. Dz. U. z 2015
r., poz. 1515),

ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2013 r., poz. 330 ze
zm.),

ustawy z dnia 29 sierpnia 1997r. o ustugach turystycznych (Dz. U. z 2014 r., poz.
196 ze zm.),

postanowien niniejszego Statutu.

Organizacja Centrum

Art. 3.

Centrum nie posiada osobowosci prawne;j.
W strukturze Centrum dziata:

a) Centrum Informacji Turystycznej, oznaczone miedzynarodowym logiem ,I”,

b) Centrum Informacji i Promocji Gospodarczej, dalej jako ,,CIG”,
Centrum prowadzi gospodarke finansowg wedtug zasad okres$lonych w ustawie
z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (tekst jedn. Dz. U. z 2013 r., poz.
885 ze zm.).
Centrum gospodaruje mieniem komunalnym przekazanym przez gmine, zarzgdza
nim i ponosi odpowiedzialnos¢ za jego wykorzystanie do celow realizacji zadan
statutowych.
Dyrektor Centrum, w terminie ustalonym uchwatg o procedurze budzetowej, sktada
plan finansowy Centrum.
Dyrektor Centrum zarzgdza pomieszczeniami, wyposazeniem i sprawuje nad nimi
piecze.



Zakres dziatalnosci

Art. 4.

1. Centrum realizuje zadania w zakresie promoc;ji i turystyki.
2. Zadania w zakresie promocji polegajg w szczegolnosci na:

@)

O O O O

promocji turystycznej Bieszczaddw, a w szczegdlnosci gminy Ustrzyki
Dolne,

promocji gospodarczej miasta i gminy Ustrzyki Dolne,

realizacji strategii promocji i strategii marki Ustrzyki Dolne,

promocji twérczosci bieszczadzkich artystow ludowych i amatoréw,
podejmowaniu inicjatyw i wspotudziat w imprezach promujgcych miasto
(organizacja jarmarkéw, targéw, wystaw, konkurséw, spotkan, seminariow,
konferenciji i innych imprez promocyjnych),

przygotowaniu, dystrybucji wydawnictw oraz wiasnych artykutow
promocyjnych, materiatéw reklamowych, gadzetow,

wspotpracy z instytucjami i organizacjami ogoélnopolskimi oraz
miedzynarodowymi w zakresie promocji miasta i gminy oraz wspotdziatanie
Zz innymi samorzgdami, placowkami oswiatowymi, instytucjami oraz
stowarzyszeniami w celu wigczenia ich oferty w system promocji waloréw
kulturowych i turystycznych Ustrzyk Dolnych,

wspotpracy z mediami regionalnymi i ogolnopolskimi, prowadzenie stron
internetowych,

wspotdziatanie z Burmistrzem w zakresie zarzgdzania znakiem
promocyjnym marki Ustrzyki Dolne (logo miasta).

3. Zadania w zakresie turystyki polegajg w szczegdlnosci na:

@)

utatwianiu dostepu do obiektéw turystycznych m.in. poprzez rozwijanie
kompleksowego systemu informacji turystycznej, w tym informacji
internetowej,

wspotdziataniu z innymi podmiotami w rozwoju turystyki jako czynnika
stymulujgcego rozwdj spoteczno-gospodarczy gminy,

wspotpracy z mediami, branzg turystyczng, organizacjami spotecznymi,
innymi samorzgdami w zakresie rozwoju turystyki,

kreowaniu lokalnego produktu turystycznego i jego promaocji,

dziatalnosc¢ na rzecz turystycznego wizerunku gminy Ustrzyki Dolne poprzez
udziat w targach i wystawach turystycznych, wydawnictwa turystyczne,
wspotprace z Polskg Organizacjg Turystyczng i innymi organizacjami
turystycznymi

organizacji rajdow turystycznych, rowerowych, innych imprez turystycznych,
tworzeniu warunkéw do rozwoju turystyki, rozwijanie zainteresowan
krajoznawczych, zwtaszcza wsrdd dzieci | miodziezy.

Art. 5

1. Dziatajgce w ramach Bieszczadzkiego Centrum Turystyki i Promocji Centrum
Informacji Turystycznej realizuje nastepujace zadania:

O
O

gromadzenie, przetwarzanie i dystrybucja informacji turystycznej,
zbieranie danych dotyczgcych ruchu turystycznego,
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obstuga turystéw krajowych i zagranicznych,
poradnictwo dla turystow indywidualnych i grup zorganizowanych,
prowadzenie i aktualizacja bazy turystycznej i gastronomicznej,
wydawanie i kolportaz wtasnych materiatbw w zakresie informacji
turystycznej,
o sprzedaz powszechnych wydawnictw turystycznych, geograficznych
i kartograficznych oraz innych produktow promocyjnych,
o prowadzenie innych ustug turystycznych.
2. Centrum Informacji i Promocji Gospodarczej realizuje nastepujgce zadania:
o prowadzi Biuro Informacji oraz Promocji Gospodarczej Gminy Ustrzyki
Dolne.
o organizuje coroczne Forum Gospodarcze,
o informuje o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej na terenie Gminy;
o organizuje lub wspdtorganizuje seminaria, konferencje, zjazdy itd. w
zakresie dziatalnosci gospodarczej miasta.
3. Centrum Informacji Turystycznej oraz Centrum Informacji i Promocji Gospodarczej
funkcjonujg na zasadzie opracowanego regulaminu  wewnetrznego
zatwierdzonego przez Burmistrza Ustrzyk Dolnych.

O O O O

Dyrektor i pracownicy Centrum

Art. 6.

1. Centrum kieruje Dyrektor powotywany w drodze konkursu i odwotywany przez
Burmistrza, ktory wykonuje uprawnienia zwierzchnika stuzbowego w stosunku
do Dyrektora.

2. Dyrektor wykonuje swoje zadania przy pomocy gtdwnego ksiegowego
i pozostatych pracownikéw.

3. Do zakresu dziatania Dyrektora nalezy w szczegolnosci:

o kierowanie biezgca dziatalnos$cia,

reprezentowanie Centrum na zewnatrz,

zarzgdzanie majgtkiem,

zatrudnianie i zwalnianie pracownikow,

wydawanie zarzgdzen, instrukcji i polecen stuzbowych,

ustalanie programu dziatania oraz planu finansowego,

sporzgdzanie rocznego sprawozdania z dziatalnosci,

wystepowanie, w zaleznos$ci od potrzeb, z wnioskami o udzielenie dotacji

na realizacje zadan objetych mecenatem panstwa i na dofinansowanie

biezagcych zadan wtasnych.

4. Do dokonywania czynnosci prawnych w imieniu Centrum upowazniony jest
samodzielnie Dyrektor, za§ w sprawach w ktorych powstaje zobowigzanie
finansowe przy kontrasygnacie gtownego ksiegowego.

O O O O O O O

Art. 7.
Gtéwny ksiegowy dziata w ramach kompetencji okreslonych w regulaminie
organizacyjnym Os$rodka i udzielonych mu przez Dyrektora upowaznien, ponoszac
przed nim odpowiedzialnos¢ za podejmowane decyzje i skutki swoich dziatan.
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Art. 8.

1. Nadzér administracyjno — finansowy nad Centrum sprawuje Burmistrz, ktéremu to
nadzorowi podlega prawidtowos¢ dysponowania przyznanymi Centrum Srodkami
budzetowymi oraz gospodarowania mieniem.

2. W celu przeprowadzenia czynnos$ci nadzorczych, Burmistrz ma prawo delegowac
imiennie pracownikéw Urzedu Miejskiego, ktérzy majg prawo wstepu do Centrum
W godzinach otwarcia oraz wgladu do dokumentacji dotyczgcej przedmiotu
nadzoru.

3. Z przeprowadzonych czynnosci nadzorczych sporzgdza sie protokét, ktory
podpisuje osoba je przeprowadzajgca oraz Dyrektor. Dyrektor ma prawo zazgdacé
sprostowan i uzupetnien.

4. Tresc protokotu wraz ze stanowiskiem Dyrektora rozpatruje Burmistrz, wydajgc
stosowne zalecenia.

5. Dyrektor moze w ciggu 7 dni od dnia otrzymania zalecen zwréci¢ sie
do Burmistrza o ich ponowne rozpatrzenie.

Zasady gospodarki finansowej

Art. 9.
Sprawozdanie finansowe Centrum, przedtozone przez Dyrektora zatwierdza Burmistrz.

Zmiana Statutu

Art. 10.
Zmiany statutu mogg by¢ dokonywane w trybie wtasciwym dla jego nadania.

Postanowienia koncowe
Art. 11.

W sprawach nie uregulowanych niniejszym Statutem majg zastosowanie odpowiednie
przepisy powszechnie obowigzujgce.



